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Pressekurzmitteilung

Februar 2008
Weine bestätigen ihre Position auf der SIAL 2008

Erfolg deutet sich schon 9 Monate vor Messebeginn an
19. bis 23. Oktober 2008 Ausstellungsgelände Paris Nord Villepinte 

Schon 75% der für den Angebotsbereich Wein vorgesehenen Fläche in der neuen Halle 7 gebucht

2006 zeigten sich 90% der an Wein interessierten Einkäufer mit der Qualität der SIAL-Aussteller zufrieden. Für die 23. Ausgabe der SIAL übertrifft die Beteiligung jetzt schon alle Erwartungen, sowohl bei den französischen Unternehmen und Regionen, als auch bei den Beteiligungen aus dem Ausland (Brasilien, Spanien, Griechenland usw.).

SIAL 2008 bietet maßgeschneiderte Produkte für Weineinkäufer

Der Angebotsbereich „Weine“ präsentierte sich erstmals 2006 und erfreute sich großer Beliebtheit bei den Besuchern, deren Anforderungen eindeutig festgelegt waren. 53% gaben an, sich für diesen Bereich und andere Produkte aus der Sparte Delikatessen zu interessieren. Die Einkäufer mehrerer Produktsegmente haben das Ziel ihres Messebesuchs klar definiert. 90% kommen zur SIAL, um Innovationen und breitere Weinsortimente kennen zu lernen wie Premiumweine (70%), Landweine (67%), Rebsortenweine (65%) und Markenweine (50%). Daher organisiert die SIAL anlässlich der diesjährigen Veranstaltung maßgeschneiderte Sonderveranstaltungen: 

· Seit 2006 werden Weine von Ausstellern, die ein besonders attraktives Preis-Leistungs-Verhältnis bieten, und eine Auslese für den Profibedarf darstellen, mit dem Preis „Best Buy“ ausgezeichnet. 2008 gibt es eine neue Kategorie: Weine mit einem Preis ab Kellerei zwischen sechs und zehn Euro. Daneben gibt es auch weiterhin die Kategorien „unter 2 EUR“, „2 bis 4 EUR“ und „4 bis 6 EUR“.
Die Best Buy-Auswahl 2008 wird auf der Messe zur Verkostung angeboten und von einer unabhängigen Jury zusammengestellt, die aus bekannten Persönlichkeiten besteht.

· Ein neues Forum befasst sich mit Rebsorten und Marken und präsentiert eine Ausstellung, eine Verkostung und Erfahrungsberichte von Managern aufsteigender Marken. Außerdem werden die wichtigsten Rebsorten erläutert.
· Anlässlich der Wiederauflage der Aktion «Geschäftstreffen» können Aussteller aus dem Bereich Wein künftige Käufer kennen lernen.
· Die «SIAL d’Or» gelten als Schaufenster für international erfolgreiche Produkte und vervollständigen ihre Bandbreite ebenfalls mit einer neuen Kategorie für Wein. Innovationen, die auf den Märkten der vertretenen Länder erfolgreich sind, werden hier als solche identifiziert und gewürdigt.

Jedes Jahr internationale SIAL-Branchentreffs

Die SIAL-Gruppe reagiert auf die Globalisierung und veranstaltet Messen auf allen Kontinenten. Somit bietet sie Unternehmen aus der Nahrungsmittelindustrie - klein- und mittelständischen Betrieben oder auch großen Konzernen - die Chance, Exportmärkte neu zu erschließen oder Exportaktivitäten auszubauen.

Von nun an finden jährlich weltweit Veranstaltungen der SIAL statt, um die Industrie auf Märkten mit hohem Wachstumspotenzial bestmöglich zu unterstützen.

· 
SIAL China – Shanghai – 14. bis 16. Mai 2008

· SIAL Montreal – 23. bis 25. April 2008

· SIAL Mercosur – Buenos-Aires – 16. bis 18. September 2008

Rund um die Uhr alles Wissenswerte über die SIAL: www.sial.fr
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