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Pressemitteilung

April 2008
Natürlichkeit und Wellness

als richtungsweisende Trends auf der SIAL 2008

19. bis 23. Oktober 2008 - Ausstellungsgelände Paris-Nord Villepinte

Moderne Franzosen möchten den eigenen Konsum aktiv gestalten. Dieser allgemeine Trend setzt sich zunehmend durch, auch im Bereich Ernährung. Das Bedürfnis, die Welt um sich herum mit zu prägen, zeichnet sich vor allem durch zwei Verhaltensweisen aus:

· Man denkt an seine „Um-Welt“ und schenkt Bio-Produkten, fairem Handel und nachhaltiger Entwicklung besondere Aufmerksamkeit.
· Man achtet mehr auf sich selbst und schärft sein Bewusstsein für das Eigenkapital Gesundheit und Wohlbefinden. Dies spiegelt sich hauptsächlich in der Entwicklung von Produkten mit wohltuender Wirkung wie beispielsweise Nahrungsergänzungsmitteln wider.

Die Fakten sprechen für sich: Einer von fünf Franzosen konsumierte 2006 derartige Produkte. Mit einem weltweiten Umsatz von 45 Milliarden Euro und 1 Milliarde Euro Umsatz in Frankreich im Jahr 2006 (+37% innerhalb von zwei Jahren) weist dieser Markt ein beachtliches Potenzial mit voraussichtlich hohen Wachstumsraten (5 Milliarden Euro Umsatz in 2012) auf.

Vertreter aus Industrie und Handel der Nahrungsmittelbranche, Pharma- und Kosmetikindustrie investieren in diesen attraktiven Markt und schließen sich sogar zusammen, wenn es um gesunde Ernährung und Wohlbefinden geht. Folglich werden neue Produkte mit positiver Wirkung auf Gesundheit und Aussehen angeboten, so genanntes „Kosmetikfood“. 
Mit Hinblick auf Marktentwicklungen in Europa, die den Wettbewerbskontext ändern werden und auf Volumeneffekte setzen, kommt man an Nahrungsergänzungsmitteln heute nicht mehr vorbei.
Die SIAL spiegelt Marktentwicklungen gleichermaßen wider und reagiert darauf. So „entmystifiziert“ sie auch dieses Phänomen und richtet in Halle 7 in diesem Jahr das Forum „Natürlichkeit und Wellness“ ein. Dort sind die Angebotsbereiche Nahrungsergänzungsmittel, diätetische und Bio-Produkte vertreten.

Natürlichkeit, Wellness und Innovationen auf der SIAL 2008 ganz selbstverständlich

Verbrauchereuphorie und die gute Konjunkturlage des Angebotsbereichs Nahrungsergänzungsmittel fördern Innovationen. Das wird an den rund 500 Neuheiten deutlich, die jedes Jahr auf den Markt kommen (d.h. 15% der gesamten Artikel auf dem Markt).

Die SIAL entdeckt Markttrends von morgen und rückt Innovationen in den Vordergrund.

Daher entsteht anlässlich der 23. Ausgabe der SIAL ein eigener Bereich für diesen wachstumsstarken Markt. 

«Natürlichkeit und Wellness» finden sich auf der SIAL 2008 in folgenden Angebotsbereichen wieder:

· Bio-Produkte: Kundenbindung und Ausbau
Zahlreiche Aussteller der Sial 2006 nehmen erneut teil: 

Elite Naturel Organic (Türkei), Fiorentini Alimentari SPA (Italien), Rigoni Di Asiago SPA (Italien), Guayapi Tropical (Frankreich), The Bridge (Italien), Loiret et Haentjens (Frankreich), Marco Polo Foods (Frankreich), Sanorice (Niederlande), Bionade (Deutschland), Ecocert (Frankreich) usw.

Andere sind zum ersten Mal dabei:

Alb-Gold Teigwaren Gmbh (Deutschland), Distriborg Group 
(Frankreich), Franz Tress GMBH Co&KG (Deustchland), Maca Junin-Pérou (Frankreich) usw.

· Viel versprechende «diätetische Produkte» und «Nahrungsergänzungsmittel»: Zu den Ausstellern zählen Humana (Deutschland), Les Cristallines de l’Himalaya (Frankreich), VSI (Niederlande), Emco (Tschechische Republik).

Fokus auf Nahrungsergänzungsmittel
· Was sind Nahrungsergänzungsmittel? Vitamine und/oder Mineralien (19%), Pflanzen und Naturprodukte (34%), Zusammensetzungen aus verschiedenen Nähr- und Pflanzenstoffen (34%) und Kräutertees (12%).

· Anwendungsbereich: Produkte zur Verbesserung des Wohlbefindens und zur Gewichtsreduzierung sowie das Beautysegment.
· Innovationen dienen zur Zielgruppenerweiterung und werden vorwiegend für attraktive Produktbereiche entwickelt. Dazu zählen Erzeugnisse zum Abnehmen, die mit 42% des Gesamtumsatzes das marktführende Segment bilden, sowie Produkte zur Steigerung der Vitalität, die 26% des Umsatzes in Supermärkten darstellen.

Innovationen sind auf wesentliche aktuelle Trends ausgerichtet wie dem Wunsch nach sanfter Medizin und besserer Ernährung.

Vertriebswege: Apotheken: 58% (+22%), Bioläden und spezialisierte Geschäfte: 12% (-1%), Versandhandel: 13% (1%), Supermärkte: 9% (-2%) und Handel mit Parapharmazeutika: 8% (+9%)
Jedes Jahr internationale SIAL-Branchentreffs

Die SIAL-Gruppe reagiert auf die Globalisierung und veranstaltet Messen auf allen Kontinenten. Somit bietet sie Unternehmen aus der Nahrungsmittelindustrie – klein- und mittelständischen Betrieben oder auch großen Konzernen – die Chance, Exportmärkte neu zu erschließen oder Exportaktivitäten auszubauen.

Mittlerweile finden jährlich Veranstaltungen der SIAL statt, um die Industrie auf Märkten mit hohem Wachstumspotenzial bestmöglich zu unterstützen.

· 
SIAL Mercosur – Buenos-Aires – 16. bis 18. September 2008

· SIAL Montreal – 1. bis 3. April 2009

· SIAL China – Shanghai – 19. bis 21. Mai 2009
Rund um die Uhr alles Wissenswerte über die SIAL: www.sial.fr
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