SALON INTERNATIONAL
DE LA LINGERIE

KURZBILANZ: GLUCKLICH!

26. Januar 2010

Paris ist DER internationale Messestandort fir Lingerie. Das bestatigen Aussteller und
Besucher nach einer Messeauflage 2010, die sich mit vollig neuem Gesicht prasentierte.
In Paris wurde deutlich, dass die Branche sich wieder im Aufwind befindet:

e MEHR DYNAMIK durch die zeitliche Straffung von drei auf vier Messetage

e NEUE RAUMLICHKEITEN mit den Pavillons 3 & 4 an der Porte de Versailles

e KLARE ANGEBOTSAUFTEILUNG auf vielfachen Wunsch von Ausstellern und Besuchern

e DEUTLICHE STEIGERUNG der Besucherzahlen
Wahre Begeisterungsstiirme gingen durch die Pavillons 3 und 4. Intensiver Austausch und
groBere Bestellmengen haben der Branche regelrecht Fligel verliehen. Der Salon
International de la Lingerie hat mehr denn je seine Rolle als Mittler und Motor fiir einen
ganzen Industriezweig wahrgenommen und prasentierte sich als schliissige und

harmonische Plattform. Eurovet hat hier schon vor Monaten den richtigen Weg
eingeschlagen und flr Optimismus und neue Inspirationen gesorgt.

Die groRte Pyjama-Party der Welt war ein voller Erfolg: Durch den Einsatz der Aussteller im
Pavillon 3 wurde die ambitionierte Sleepover Party zum Branchentreff. Das ungewdhnliche
Ereignis fand in einer sehr lockeren Atmosphare statt und hat die Branche insgesamt
stimuliert und sie ins Rampenlicht gerickt.
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IN ZAHLEN

18 808 Besucher kamen zum Salon International de la Lingerie, davon 42% aus

Frankreich und 58% aus anderen Landern.
11 120 Besucher kamen zur Interfiliére.
Zusammen konnten der Salon International de la Lingerie und die Interfiliere 2010

29 928 Eintritte verbuchen. Das entspricht einer Steigerung von 20% der
Eintagesbesucher.

TOP-10-Besucherlander

FRANKREICH

. Italien

. Deutschland

. Belgien

. Spanien

. Grol3britannien
.Japan

. Schweiz

. Niederlande

. Vereinigte Staaten
10. erstmalig Osterreich
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Im Fokus:

- Asien = 8% der Gesamtbesucherzahl mit Japan, Stidkorea und Hongkong
- Spanien = meldet sich mit 4% der Gesamtbesucherzahl massiv zuriick

- Einzelhandel = 26% der Gesamtbesucherzahl

- GrolRvertriebsformen des Handels = 17% der Gesamtbesucherzahl
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BESUCHERSTIMMEN:

,Insgesamt eine sehr professionelle Messe. Auch wenn einige Hersteller fehlten, bewerte ich die Messeauflage
2010 als eine ,,Aufschwungveranstaltung“, die Kunden haben sich gerne auf diese Arbeitsatmosphdre
eingelassen.“

Boutique Dessous Calin, H. Carrade Jean-Michel - FRANKREICH

»Ich war richtig begeistert von dieser Messe, ein besonders klares Angebot prdsentierte sich in den beiden
neuen Pavillons.

Diese Veranstaltung ist ein Muss, wenn man Marken sehen will.

Ich bin seit Jahren ein treuer Besucher dieser Messe, die diesjéihrige Veranstaltung war fiir mich etwas ganz
Besonderes.”

Boutique Marinoni, Sandra Dee — GROSSBRITANNIEN

»Mehr Leute auf den Gédngen, zufriedene Aussteller, die 2010er Messe war ein Erfolg! Schéner und dsthetischer
als letztes Jahr. Natiirlich gefiel mir, dass Spanien wieder vertreten war.”
Yuri Boutique, Jordi Almer - SPANIEN

,Die letzten Jahre waren schwierig, aber von der 2010er Messe waren wir sehr angetan. Auf dieser Plattform
kommen alle Akteure der Branche fiir drei Tage zusammen.

Was mir aufgefallen ist: Es waren mehr Besucher da, die Messe prdsentierte sich dsthetisch mit angenehmen
Ruhezonen!”

Boutique Donna, Rafael GAFARELO - SPANIEN

AUSSTELLERSTIMMEN:

,Wir haben wieder Optimismus gesplirt. Wir hatten sehr viele franzédsische und belgische Besucher, auch
Deutsche waren mehr vertreten als sonst. Dariiber hinaus waren auch wieder Russen da.

Die Dauer von drei Tagen wdhrend der Modewoche ist sicher férderlich.”

Francesco Macchi, Geschdftsfiihrer, DELMAR S.p.A. (www.ritratti.com)
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