SILMO 2010 - die neue Generation

In nur wenigen Monaten wird die SILMO 2010, die internationale Fachmesse flr
Augenoptik der ,neuen Generation®, auf dem Messegelande Paris Nord Villepinte
ihre Pforten 6ffnen. Die raumliche Veranderung hat naturlich einige Fragen
aufgeworfen, aber es ist notwendig, dass sich die gesamte Augenoptikbranche den
Herausforderungen der kinftigen wirtschaftlichen Entwicklung, der zunehmenden
Internationalitdt und einer nétigen Veranderung stellt. Das sorgt in diesen
schwierigen Zeiten fur neue und auch willkommene Dynamik.

Durch die Aufteilung seines Ausstellungsgelandes entspricht das Messegelande
Porte de Versailles nicht mehr den Anforderungen einer grof3en Fachmesse
hinsichtlich Raumlichkeiten, Komfort, Ergonomie und Rationalisierung. Das
Messegeldnde Paris Nord Villepinte - nur einen Katzensprung von der franzésischen
Hauptstadt entfernt - ist eine wahre Geschaftsplattform. Dort finden alljahrlich die
wichtigsten Veranstaltungen aller Fachrichtungen statt. Vor allem vereinfacht sie den
Messeaufenthalt fir Aussteller und Besucher. Unsere Aufgabe als Veranstalter ist es
nun, einmal im Jahr das grofRe Stelldichein der Augenoptik bestmdglich auszurichten
und gleichzeitig vorauszudenken, um einen Ausblick in die Zukunft zu schaffen.
Durch die Anderung des Veranstaltungstermins und den neuen Veranstaltungsort
zeichnet sich eine neue Dynamik ab, von der die gesamte Branche profitieren wird.

Guy Charlot, Prasident der SILMO

SILMO 2010 — Raum fur Einfachheit

Mit 80 000 m2 Ausstellungsflache auf einer Ebene optimiert die internationale
Fachmesse fur Augenoptik 2010 die Ausstellungsbedingungen fur die 950 Aussteller,
die Kunden und Interessenten so in einem angenehmen Rahmen, und zwar in einem
Gebaude zeitgendssischer Architektur, begrifRen kdnnen.

Vier Tage lang wird die gesamte Augenoptikbranche — Brillenfassungen,
Sonnenbrillenfassungen, Glaser, Kontaktologie, Sehhilfen, Geréate, optische
Instrumente — die Vorteile einheitlicher RAumlichkeiten nutzen, um den Besuchern
einen angenehmen, schnellen, kompakten und erlebnisreichen Besuch zu bieten. In
vier Tagen bietet die Internationale Fachmesse fir Augenoptik 2010 den Besuchern
wieder bewahrte Events und fungiert als idealer Treffpunkt, um neue Produkte
vorzustellen, neue Marken zu entdecken und neue Trends auszumachen.

SILMO 2010 — Raum fur Gastlichkeit

Dank der grol3ziigigen Raumlichkeiten kann die Internationale Fachmesse fir
Augenoptik 2010 den Messeaufenthalt durch verschiedene abgetrennte Bereiche
zum Arbeiten, Informationsaustausch und Entspannen fir die Besucher noch weiter
verbessern:



Der Bereich SILMO fir VIPs, GroRReinkaufer, ,Ehrengéste”, Vertreter von
Institutionen usw.,

der Pressebereich fur alle Journalisten, ein angenehmer Bereich mit dem
Fokus auf kundenorientiertem Service,

der Internationale Bereich fir alle internationalen Besucher, mit
zweisprachigen Hostessen zur Betreuung der Besucher wahrend ihres
Aufenthalts,

der Bereich fir Manager der franzdsischen Augenoptikbra nche, fur
Fuhrungskrafte aus der Branche, ein Bereich, um sich auszutauschen und zu
treffen.

SILMO 2010 — Raum fur Innovation
In diesem Jahr gibt es viele neue Events und Sonderveranstaltungen zu entdecken.

Das erste Wissenschaftssymposium SILMO ACADEMY findet am 23. und 24.
September 2010 auf der Messe statt.

Ziel ist die Wissensvermittlung fir Augenoptiker, damit letztere kundengerechter
agieren konnen. Die folgenden drei Konferenzen finden statt:

.Der Optiker und die refraktive Chirurgie“, am Donnerstag, den 23. September
von 15 bis 17:30 Uhr

.Der Optiker und die visuelle Ergonomie®, am Freitag, den 24. September von
10 bis 12:30 Uhr

,Der Optiker und der Alterungsprozess"”, am Freitag, den 24. September von
15 bis 17:30 Uhr

Zusatzlich zu diesem Symposium findet wahrend der gesamten Messeveranstaltung
eine Posterausstellung statt. Hier werden alle schriftlichen Mitteilungen von
Personen berucksichtigt, die mit ihren Arbeiten tber das Sehen, die Augenoptik oder
ein anderes Thema an der Ausstellung teilnehmen mdchten.

LINK by SILMO: Die Internationale Fachmesse fiir Augenoptik bietet
Branchenfachleuten bereits schon jetzt die Méglichkeit, sich Uber das erste virtuelle
Netzwerk der Augenoptik, einer interaktiven, dynamischen und weltoffenen Plattform,
auszutauschen, dartber miteinander zu kommunizieren und Wissen zu teilen.

SILMO TV: Der Fernsehkanal der Messe prasentiert vier Tage lang Neuigkeiten im
Bereich Augenoptik, Podiumsdiskussionen und spannende Themen:

Die Entwicklung des Optikerberufs: Verkauf Uber das Internet, Cnam-
Vereinbarung (fur franzosische Augenoptiker), Zusatzversicherungen usw.
Die Geschaftsfuhrung: Erhdhung der Margen, Erfolgsfaktoren fir eine
gelungene Niederlassung usw.

Entwicklung neuer Produktangebote, neuer Leistungen usw.

Ausblicke in die Zukunft usw.

Merchandising-Forum: Aufgrund des Erfolgs dieses Forums auf der letzten SILMO
findet es erneut statt und wird in seiner Ausgestaltung verbessert. Somit stellt es den



Branchenfachleuten alle nétigen Mittel und Ratschlage zur erfolgreichen Umsetzung
ihres Merchandising-Konzepts zur Verfigung.

Forum fur Sehbehinderung: Als Informations- und Sensibilisierungsforum vermittelt
es Optikern und allen Branchenfachleuten Kenntnisse auf diesem Gebiet und bietet
Mittel und Wege, um ein wesentliches Gesundheitsproblem der heutigen Zeit
anzusprechen.

Speed recruiting: Dieses neue Jobforum-Konzept verfligt Uber weitaus mehr
Dynamik als Kleinanzeigen.

In Zusammenarbeit mit Acuité und nach dem Prinzip des ,Speed dating“ ermdglicht
dieser Bereich arbeitssuchenden Personen (Optiker, Verkaufer, Optometriker,
Vertreter usw.), Marken, Unternehmen und unabhangige Optikergeschéafte kennen
zu lernen, die nach Mitarbeitern suchen. Allerdings: Man hat nur 10 Minuten Zeit, um
zu Uberzeugen!

SILMO D’OR: lang erwartet, bewahrt und beliebt. Um die besten Design- und
Innovationsleistungen auszuzeichnen, wurde die Anzahl der Kategorien fur die
Verleihung der SILMO D’OR von 18 auf 8 reduziert.

Nachdem die eingegangenen Bewerbungen von mehreren Fachjurys ausgewahlt
wurden, zeichnet eine einzige grof3e Jury, bestehend aus einem Jury-Vorsitzenden,
16 Mitgliedern (Fachleute aus jeder Kategorie, internationale GroRReinkaufer,
Journalisten) und dem Prasidenten der SILMO, acht Unternehmen plus jeweils eins
in den verschiedenen Kategorien aus:

Sehen: Glaser und Kontaktologie

Optikerbedarf : Gerate, Sehtest, Werkzeuge usw.

Ladeneinrichtung : Software, Verkaufshilfen, Mdbel, Aufsteller usw.
Brillenfassungen : Neukreationen und Innovationen fir Manner und Frauen
Sonnenbrillenfassungen  fir Ma&nner und Frauen

Sportausristung : Fassungen, Glaser usw.

Kinder : Brillen- und Sonnenbrillenfassungen

Sehbehinderung & optische Instrumente

SILMO d’OR-Spezialpreis fur ,nachhaltige Entwicklung*“

In den 16 Jahren des Bestehens wurde mit dem SILMO d’OR der Kreativitat von 114
Unternehmen Rechnung getragen, unter anderem aus Deutschland, Osterreich,
Belgien, Danemark, den USA, Frankreich, Grol3britannien, Italien, Japan, Luxemburg
und den Niederlanden.

SILMO 2010: Raum fiir Nahe

Auf der Internetseite kdnnen die Besucher ihren Aufenthalt rund um die Uhr
vorbereiten. Die SILMO 2010 hat somit alle Hebel in Bewegung gesetzt, um
Ausstellern und Besuchern den Empfang und die Ankunft auf dem Messegelande
Paris Nord Villepinte zu erleichtern.

Durch effiziente Logistik, einen Empfangsservice an Bahnhofen und Flughafen sowie
einem kostenlosen Shuttle-Service, der jeden Tag von 8 bis 19 Uhr (Flughafen
Charles de Gaulle/Paris Nord Villepinte und Porte Maillot/Paris Nord Villepinte) zur
Verfligung steht, konnten die bisherigen Anfahrtsmdglichkeiten wie RER B, Auto
oder Bahn erweitert werden. www.silmoparis.com




